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Bremen. Die Marken der beiden Stadte Bre-
men und Bremerhaven sollen geschdrft
und damit die Werbung in eigener Sache
wirksamer werden. Das Logo wird nach
dem Reformvorschlag der Landesregie-
rung mit den Farben Rot und Weill unveran-
dert an die bremische Speckflagge erin-
nern, aber das linke Quadrat kann Bremer-
haven mit einem stilisierten Windjammer
auf blauem Grund fiillen, wahrend die Han-
sestadt bei den angestammten Stadtmusi-
kanten bleibt. Das rechts anschlieBende
Feld, bisher quadratisch, kann kiinftig so
ausgedehnt werden, dass das etwas 14n-
gere Wort Bremerhaven nicht verkleinert
und so passend gemacht werden muss.

Wenn beide Stddte beispielsweise auf
einer Messe ihre Vorziige gemeinsam pra-
sentieren wollen, konnen Stadtmusikanten
und Windjammer nebeneinander gestellt
werden. Parallel will sich die Landesregie-
rung am kommenden Dienstag mit einem
Neustart des Stadtportals bremen.de be-
schaftigen. Das Internetangebot, mit dem
Bremen um Besucher wirbt und unter ande-
rem auf Bildungs- und Veranstaltungsange-
bote aufmerksam macht, soll tibersichtli-
cher gestaltet werden.

Vor knapp zehn Jahren waren in Zusam-
menarbeit mit der Universitat die Stadtmu-
sikanten in den Vordergrund geriickt wor-
den, weil ihnen auch international ein héhe-
rer Wiedererkennungswert zugebilligt

Wirtschaftssenator Martin
Giinthner (SPD) stellt der Lan-
desregierung am Dienstag
eine Reihe von Reformen fiir
die Bremen-Werbung vor.
Unter anderem soll Bremerha-
ven - statt der Stadtmusikan-
ten - mit einem Windjammer
werben kénnen.  FOTO: KOCH

BREMEN

Bremen stellt sich neu vor

Embleme fiir das Marketing des Bundeslandes werden umgestaltet / Auch Internetauftritt wird reformiert

wurde als dem Schliissel. Also kamen Esel,
Hund, Katze und Hahn in weiBler Farbe auf

- das rote Feld des Bremen-Logos. Mitte ver-

gangenen Jahres wurde die stadtische On-
line GmbH mit der Wirtschaftsférderung
Bremen (WiB) verschmolzen. Das bot den
Anlass, das Marketing des Standorts Bre-
men neu zu lberdenken. Die Bilanz: die
Bremen-Werbung sei erfolgreich gewesen,
so heift es im Ressort von Wirtschaftssena-

tor Martin Gunthner (SPD), im Laufe der -

Jahre aber habe das Markenzeichen ,ei-
nige Schwiéchen” offenbart. So sei die
Form des rechten Quadrats ungiinstig, weil
der Name Bremerhavens deutlich langer
sei als der Bremens und nur verkleinert in
das Viereck passe. ,Mit zuneh-
mender Entfernung”, so
heifit es, habe die Leser-
lichkeit gelitten.

Das sei nicht nur
ein Problem beim
Hinweis auf den
Standort an der
Wesermundung
gewesen. Gene-
rell sei es schwie-
rig gewesen, lan-
gere Begriffe op-
tisch einprag-
sam in das Kar-
Tee zu pressen.
Ein Begriff wie
«Innovation"
bereite bereits

Probleme. Noch langere Worter oder gar
ganze Slogans miissten so klein ausfallen,
dass sie nur schwer zu erkennen seien.

Das Institut fiir integriertes Design an
der Hochschule fiir Kiinste hat laut Wirt-
schaftsressort ,die Markenstruktur grund-
legend iiberarbeitet” und vorgeschlagen,
wie die bisherigen Schwierigkeiten tiber-
wunden werden konnten. Die Grundfar-
ben, die auf die rot-weile bremische
Flagge verweisen, bleiben demnach der
Blickfang. In der linken sogenannten Logo-
box sind demnach fiir Bremen auch in Zu-
kunft scherenschnittartig die Stadtmusi-
kanten, die allerdings eine etwas dynami-
schere Haltung einnehmen kénnten.

Die Kosten zur Vorbereitung werden
mit rund 50000 Euro beziffert,
die Umsetzung wird — den Se-
natsbeschluss  vorausge-
setzt - ,mit Bordmitteln”
der WIB gemacht. Zu
den Vorschlagen ge-
hért auch, dass der
rechte Teil des Bre-
men-Logos nicht
mehr ein Quadrat
ist, sondern zu
einem ,in der

Lénge variablen ro-

ten Rechteck” um-

gestaltet wird. Vor-
gesehen sind drei

Textzeilen. Ganz
oben steht der

Name der Stadt, wobei in dem flexiblen
Rechteck dann genug Raum ist, um Bremer-
haven kiinftig in derselben Grofie wie Bre-
men einzutragen. Darunter kann auf zwei
Zeilen auch mit ldngeren Slogans gewor-
ben werden.

Als ,duflerst gelungen”, so heiBit es in
der Vorlage des Wirtschaftsressorts fiir die
Senatssitzung, sei in der Bremerhavener
Stadtverordnetenversammlung der Vor-
schlag einer besonderen Kennung fir die
Stadt eingestuft worden. In der quadrati-
schen Logobox links sind dabei nicht die
Stadtmusikanten zu sehen, sondern ein
weiber Schiffsrumpf in der Vorderansicht,
dariiber vier Segel und oben eine kleine
Flagge. Dieser Windjammer ist weill auf
blauem Grund - eine Farbe, die an das
Meer erinnern soll. Mit dieser Reform ist
die Erwartung verbunden, dass sich das
Land kiinftig beispielsweise an Messestan-
den und in Broschiiren so préasentiert, dass
der Wiedererkennungswert garantiert ist.

Die Experten der Hochschule fiir Kiinste
waren auch gefragt, als ein neues Design
fir das Stadtportal www.bremen.de ent-
worfen wurde. Unter dieser Adresse ist das
offizielle Internetangebot Bremens zu fin-
den. Bei der Wirtschaftsiérderung sind
nach einem entsprechenden Senatsbe-
schluss die Programmierer gefragt. Der Auf-
tritt mit Angaben zu den Angeboten der
Stadt soll kiinftig auf dem Bildschirm mit
Themenfeldern auf einzelnen ,Kacheln”
dargestellt werden —mit Stadtplan und Aus-
kiinften etwa zu touristischen oder wirt-
schaftlichen Reizen. Bremen will sich, wie
es heifit, ,aufgerdumt und modern” darstel-
len und ,Glaubwiirdigkeit, Authentizitédt
und Seriositat” betonen. Kommentar Seite 2

Braucht Bremen ein neues Logo?
Stimmen Sie bei uns ab. Eine Anlei-
tung der Live-App ist auf Seite 2.




